' Boletin Oficial de la )
REGIOM de MURCIA Nomero 42 Juewves, 20 de febrero de 2014 Pagina 7117

ANEXO Il
ORGANIZACION ACADEMICA ¥ DISTRIBUCION HORARIA SEMAMAL

HORAS SEMANALES
CLAVEMODULO PROFESIOMAL m’;ﬁm . e Er?:f'
CUR30 CURSD
:E"Z:':Hﬁiﬂgn econdmica y financiera de la 180 B 12
0830. Politicas de marketing (**} 180 & 12
0831. Marketing digital (**) 180 & 1
1010. Investigacién comercial (**) 150 5 8
01749, Inglés [**) 120 4 T
1014. Formacian y orientacidn laboral 50 3 5
1007. Disefio y elaboraciéon de material de 155 T g

comunicacién
1008. Medios y soportes de comunicacion B0 4 B
1009. Relaciones pablicas y organizacion de

eventos de marketing s . B

1011. Trabajo de campo en la investigacion a5 4 B

comercial

1109. Lanzamiento de productos y servicios B5 4 6

1110. Atencidn al cliente, consumidor y

usuario 75 3 5

MO51. Inglés técnico para marketing y a0 a

publicidad =

1012. Proyecto de marketing y publicidad (*) 30 5

1013. Formacidn en centros de trabajo (*) 400 2

Total horas curriculo y Total ECTS 2000 120
E1] 30

Total horas semanales por curso 12y 3* 1"y

trimestres) | trimestres)

{*) Ezte mdduls profesional sa desarrolla en of segundo curso del cicls formativo, en su lerces
trirmesine.

("] Modulos profesionales transversales a otros tilulos de Formacion Profesional.

{"**) ECTS: Sistema Eurcpeo de Transferencia de Crédilos por el gue se establece el
reconocimients de créditos entre los tlulos de Wenico superior y 188 ensefianzas
conducenles & tiules universilarios y viceversa. En bos ciclos fermativos de grado superior
5o establecers la equivalencia de cads médulo profesional con crédilos europecs, ECTS, tal y
como se definen en &l Real Decreto 11252003, de § de sepliembre, por ¢l que s establece &l
sislema suropes de crédilos y el sistema de calificaciones en las tilulaciones universitarias de
caracter oficial y valider en todo &l lerritorio nacional.



